1.【单选题】【M0-01】按「连续说服链」组织详情页，四层的正确顺序是（ ）
A.痛点锚定 → 核心价值承诺 → 卖点强化 → 决策收口
B.核心价值承诺 → 痛点锚定 → 卖点强化 → 决策收口
C.卖点强化 → 痛点锚定 → 核心价值承诺 → 决策收口
D.核心价值承诺 → 卖点强化 → 痛点锚定 → 决策收口
答案：B
难易程度：易
答案解析：顺序不能换，是因为上一层是下一层的前提。先让用户三秒内知道「这是给谁用的什么产品」，他才可能产生「这跟我有关」的感觉；需求感起来了，卖点才不至于变成自夸；最后用参数和服务把下单前的信息缺口补掉。顺序一乱，用户读到一半就滑走了。
知识点：M0 理论基础：四层说服链

2.【判断题】【M0-02】写详情页时，只要把产品卖点一条不落地列出来，用户自然会看懂并购买。
答案：错
难易程度：易
答案解析：卖点罗列出来的是「我有什么」，用户读到的是产品说明书。用户真正要回答的是「我为什么现在该买」，这需要把功能翻译成买点、把买点放进真实场景，并按用户的决策顺序分层推进——这三件事都不是「列全」能替代的。
知识点：M0 理论基础：四层说服链

3.【单选题】【M1-01】开工前先发送产品信息、并让 AI 只回一句「收到」，这样做的主要目的是（ ）
A.测试 AI 是否在线
B.先把产品信息填进上下文、建立共同前提，同时约束它不要一上来就长篇发挥
C.让 AI 记住提问者的名字
D.减少一次点击操作，节省时间
答案：B
难易程度：中
答案解析：这一步是在给整个项目搭一个「临时知识库」——后面每一屏的输出都要建立在这套信息基础上。加一句「先不要急着给方案」，是为了控制输出边界，避免 AI 一开始就自行创作、跑偏。信息喂全了再逐层推进，生成会稳得多。
知识点：M1 带练：小雾水的四层链

4.【单选题】【M1-02】详情页首屏采用「主标题 + 定义型副标题」的结构，两者分工是（ ）
A.主标题吸引眼球，副标题把主标题再说一遍
B.主标题建立场景心智，副标题补齐「这是什么产品」的定义
C.主标题写卖点，副标题写价格
D.主标题写品牌，副标题写促销信息
答案：B
难易程度：易
答案解析：「出汗之后，喝山雾」把「出汗要补水」的需求转成了一个具体动作，但它没告诉用户小雾水到底是什么；「年轻人的低渗电解质水」补上了人群、品类和差异。主标题负责心智占位，副标题负责定义落地，两句合起来才完整。
知识点：M1 带练：小雾水的四层链

5.【判断题】【M1-03】AI 一次给出 10 句首屏备选时，应该挑用词最华丽、最有文采的那一句。
答案：错
难易程度：中
答案解析：首屏的任务是占心智，不是展示文采。挑选标准就三条：最短、最好记、场景最清楚——用户扫一眼就能复述出来，品牌动作才有机会被记住。AI 擅长发散，收敛要由人来做判断，这也是本课反复出现的分工。
知识点：M1 带练：小雾水的四层链

6.【单选题】【M2-01】把搭好的内容架构生成一版黑白线框原型图，最主要的作用是（ ）
A.直接当最终设计稿上线
B.快速检验这套内容放进页面后顺不顺，看得出哪屏太满、太散、太虚
C.让页面视觉上更好看
D.自动压缩文案字数
答案：B
难易程度：中
答案解析：线框稿是低保真的，它不解决「美不美」，只解决顺序和密度的问题：第一屏能不能一眼看懂核心价值，痛点屏有没有把人带进去，卖点屏是不是塞得太满。文案在文档里看不出这些毛病，放进页面里立刻暴露。
知识点：M2 独立：换产品走一遍，出原型图

7.【单选题】【M2-02】产品卖点几乎都是参数（如「显色指数 Ra≥98」「国 AA 级照度」）时，把它们变成买点的正确做法是（ ）
A.参数原词照搬，越专业越可信
B.删掉所有参数，只留情绪化的形容词
C.追问这个参数对用户意味着什么，写成用户能感知的结果，参数留作副标题或证据
D.把参数翻译成英文，显得更国际化
答案：C
难易程度：中
答案解析：参数是产品的证据，不是用户的购买理由。两步走：先把参数翻成「对孩子意味着什么」（如「显色指数高」对应「孩子看画册的颜色跟在自然光下差不多」），再把参数原值放到副标题或证据栏里支撑它。只留参数用户看不懂，只留形容词用户不敢信。
知识点：M2 独立：换产品走一遍，出原型图

8.【判断题】【M2-03】AI 生成的产品参数、标准编号和执行标准，核对一遍语句通顺就可以直接写进详情页发布。
答案：错
难易程度：易
答案解析：参数、成分、功效、认证属于事实性内容，AI 可能编造，也可能把相近的数值弄混。本课要求第四层的每一项都标注「需人工核查」，就是要回到产品资料逐条比对；对不上的一律以产品资料为准。详情页里写错参数是要担责任的。
知识点：M2 独立：换产品走一遍，出原型图
